


Corporate Identity
fur Kommunen



Corporate Behavior

=

lhre individuelle Stadtepersdnlichkeit
macht die Kommune von

heute einmalig und unverwechselbar.
Diese Persanlichkeit will gelebt
werden, innen und auBen.

Alle Birger, Dienstleistungsanbieter
sowie die kommunalen Mitarbeiter
tragen im weitesten Sinn Kunden-
verantwortung.

Dies gilt es in den K&pfen und
Herzen aller zu verankern.

MNur wenn sich alle gesellschaftlichen
Gruppen mit dem Leitbild ihrer
Stadt identifizieren, kann sie sich
Uberzeugend und glaubwirdig am
Markt positionieren.

Deshalb sind die Entwicklung einer
stimmigen inneren Stédtekultur und
die Ausrichtung der inneren
Prozesse am Leitbild der Stadt die
unerléBlichen Voraussetzungen aller
nach auBen gerichteten
MaBnahmen.

Corporate Design

Die Persdnlichkeit einer Stadt

findet ihre konkrete Gestalt in ihrem
Stadtedesign.

Das Stadtedesign ist die Visitenkarte
einer modernen Kommune.

Mit ihrem unverwechseloaren Design
prasentiert sie sich in einem
durchgéngigen und einheitlichen
Erscheinungsbild.

Zentrale Bestandteile des
Erscheinungsbildes sind Logo und
Slogan.

Durch Logo und Slogan wird die
Kernbotschaft der Philosophie
einer Stadt zum Ausdruck gebracht.
Logo und Slogan sorgen fir
Signifikanz und Einzigartigkeit,
haben einen hohen Wieder-
erkennungswert flir Besucher und
Kunden und verleihen den
stadtischen Angeboten am Markt
den Charakter einer besonderan
Marke.

Corporate Communication

Varrangiges Ziel aller Cl-MaBnahmen
ist die Steigerung der Attraktivitat
einer Stadt weit Uber ihre Grenzen
hinaus.

Dieses Ziel wird erreicht, wenn es
gelingt, die Stadtepersonlichkeit
zielgruppengerecht nach auBen zu
kommunizieren.
Zielgruppengerechte Kommunikation
ist beziehungsorientierte
Kommunikation.

MNicht was kommuniziert wird,
sondern wie kommuniziert wird,
bestimmt den Ausgang unserer
kommunikativen Bemihungen.
Nicht was angeboten und verkauft
wird, sondern wie es angeboten
und verkauft wird, sichert den dauer-
haften Erfolg.

Im Wettbewerb um Besucher

und Kunden lautet die Devise heute
mehr denn je:

Die Beziehung entscheidet.

[#%]



Mittelpunkt und Kernstlick eines
neuen Corporate Design ist das
Logo.

Das Logo ist die einfachste, bildhafte
Umsetzung der unternehmerischen
ldee und reprasentiert die Inhalte

giner Persdnlichksit nach innen wie
nach auBen.

Die Einfachheit und Klarheit der
Formen sind symbolhaft.

Das ,M" des Logos, ein Fachwerk-
stiick, dem Rathaus entnommen,




erinnert an die Blite der Zimmer-
mannskunst.

Das Quadrat steht fir Stabilitat,
Ehrlichkeit und VerlaBlichkeit.

Die vier Farben, in denen die stili-

sierten Gefache ausgemalt sind,
stehen fur die vier Marketingfelder.
Blau fiir den Tourismus.

Rot fir Industrie und Gewerbe.
Gelb flir Dienstleistung und Handel.
Grin fur Wohnen.

Die abgebildeten MaBangaben in
Millimetern verdeutlichen die
Proportionen und leisten Hilfestellung
bei einer eventuellen manuellen
Wiedergabe des Zeichens.




Das Logo Die formale Klarheit und

| Unverwechselbarkeit des Logos
gewdhrleisten ein einheitliches
Gesamt-Erscheinungsbild unter
Beibehaltung gréBtmaglicher
Individualitat.
Um bei aller Vielfarbigkeit jedoch
den Eindruck von Buntheit
7u vermeiden, wird empfohlen,
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das Logo mdglichst auf neutrali-
sierenden Hintergrinden wie

auf Flachen in schwarz, weiB oder
auch grau anzuwenden.

In dem einen oder anderen Fall
kann es durchaus erforderlich
sein, das Logo auch in schwarzer
oder weiBer Form abzubilden.




Die Farben

@l

Dem Fachwerk

des Rathauses entlehnt
symbolisiert das Logo
in der Vielfalt der Farben
die vielfaltigen Chancen
und Maglichkeiten

der Stadt:

Das Blau
Al

symbolisiert den Himmel,

das Wasser, die Seen, es vereinigt
Ferne und Tiefe. Es ist die Farbe
der Sehnsucht nach Ferne.

Blau steht fir Tourismus, Freizeit,
Sport und Kultur.

Blau fir Melsungen —

denn ein Besuch lohnt sich immer.

Das Rot
]

ist die vitalste Farbe und setzt
unibersehbare Signale.

Rot entspricht der Lebenskraft,
dem Selbstwertgefiihl und

dem Selbstvertrauen in die eigenen
Talente und Méglichkeiten.

Das Rot steht flr Industrie

und Gewerbe, Stadt, Verwaltung
und innovative Technologie.

Rot fiir Melsungen —

denn Engagement wird belohnt.

Das Gelb

fordert die Kontakifahigkeit.

Es ist die Farbe fiir Freude, Heiterkeit
und Lebenslust.

Das Gelb steht fur Dienstleistung
und Handel, Gastronomie,
‘eranstaltungen und Messen.

Gelb fir Melsungen —

die lohnende Alternative.

Das Griin
&

symbolisiert Fllle, Wachstum,
MNeubeginn und Aufstieg.

Das Grin steht fiir Wohnen, Umwelt
und Lebensqualitat.

Grin fiir Melsungen —

wenn sich das Leben lohnen soll.

Das Grau

ist die Farbe vollkommener
Meutralitdt. Sie ist eine anpassungs-
fahige, kombinationsfreudige und
diskrete Farbe.

Das Grau 183t neben den kréftigen
Tonen die Téne weiB und

schwarz harmonisch mitklingen und
verleiht so der Gesamtgestaltung
ihre Vollkommenheit.



HKS 50
Pantone 298

75% Cyan

HKS 1
Pantone 106

75% Yellow

Pantone 5455

HKS 10
Pantone Warm Red

75% Magenta,
75% Yellow

HKS 65
Pantone 360

75% Cyan,
75% Yellow



Das Logo Tourismus -

und ein Besuch lohnt sich immer:

die Farben . e

_ Fachwerkstadt mit historischer

i Altstadt und geschlossenem, mittel-
alterlichern Stadtbild.

Bedeutende Baudenkmaler.

Fuldatal und
kurhessisches Bergland.

Im Herzen Deutschlands,
in reizvoller Mittelgebirgslandschaft,
gelegen.

Staatlich anerkannter Luftkurort.

Attraktives Sport- und
Freizeitangebot.

Modernes Waldschwimmbad.
Heimatmuseum.
FuBgéngerzone.

|deale Erreichbarkeit, direkt an
der Ferienroute Alpen-Ostsee und
der Deutschen Fachwerkstraie.
Gut ausgebautes Wander- und
Radwegnetz.

Stadtepartnerschaften.



Industrie und Gewerbe - Dienstleistung und Handel - Wohnen -

denn Engagement wird belohnt: die lohnende Alternative: wenn sich das Leben lohnen soll.
Starke Expansion der beiden gréB-  Ausgewogenas Gute Verkehrsanbindungen
ten Unternehmen B. Braun und Dienstleistungsangebot im und eine gewachsene Infrastruktur.

: T )
Edeka in den vergangenen Jahren.  Einzelhandel. Hohe Lebensqualitt.

; ;;».Z,”t en zur Verfligung u erregionale Filialisten. Versifsangebots:

Frihjahrs- und Herbstmarkt. g g . .
g e ; ) nst 3 spreise.
Die Firmenleitungen beider Ginstige Grundstckspre
Unternehmen sind dem

tandort Melsungen verbunden.

Keine groBflachigen
Handelsansiedlungen.

Gesunde mittelstédndische Zahlreiche Einkehrmdglichkeiten. Ausreichendes Wohnungsangebot —

Gewerbestruktur. Typische regionale Gerichte auch im gehobenen Standard.

Ginstige Rahmenbedingungen und Getranke.
fur die Ansiedlung weiterer mittel-
standischer Gewerbebetriebe,

Keine sozialen ,Brennpunkte”.
~Shopping mit Flair”.

Zahlreiche Spezialgeschafte.
Bereitstehende P g

neue Gewerbeflachen. Gutes Parkplatzangebot.
Stadt der .kurzen Wege",

Kundenorientierung
durch gute Beratungsqualitit.



Die Schrift
|

Unter dem Gesichtspunkt der
Pragnanz eines Erscheinungsbildes
ist die Anwendung eines durch-
gangigen typografischen Konzeptes
notwendig.

Als Satzschrift flr alle Anwendungs-
bereiche, auch flr elektronische

Medien, ist die Helvetica-Schrift-
familie anzuwenden.

Sie entwickelt sich organisch aus
der konstruktiven Form des Logos
und zeichnet sich durch ein

in hohem MaBe ausgewogenes und
in sich stimmiges Schriftbild aus.



Die verschiedenen Schnitte sind
klar voneinander abgestuft, auch

bei kleineren Schriftgraden ist eine

gute Lesbarkeit gewahrleistet.

Grundschrift ist die Helvetica light,

maximal die Helvetica book,
Kursive Helvelica sowie starkere

Schnitte bis hin zur Helvetica bold

kdnnen flr Hervorhebungen im Satz

verwendet werden.

Dem linksbiindigen Flattersatz ist
Vorrang zu geben, Satz auf
Mittelachse, Blocksatz oder rechts-
blndiger Satz werden nur

eingesetzt, wenn die Gestaltung
diese Form unbedingt verlangt.

Dies gilt auch fur Versaliensatz und
Sperrung von Textieilen.

Eine zu starke Mischung von Schrift-
gréBen innerhalb eines Mediums

ist zu vermeiden.



Die Schriftmarke

Die Schriftmarke ,Melsungen® Die Schriftmarke erfillt die Kriterien

bildet mit dem Logo eine von Aufmerksamkeit, Signalwirkung
organische Einheit. Strichstarken und hoher Wiedererkennbarkeit.
und Spationierungen sind genau AuBerdem ist eine gute Lesbarkeit

aufeinander abgestimmit.

\ 1/
\/

MELSUNGEN

lohnt sich



aus der Entfernung gewahrleistet, bei Werbemitteln und Drucksachen  Fir die unterschiedlichen Anfor-

und in der Verkleinerung behalt sie unterstitzend zur Schriftimarke derungen stehen vier Anwendungs-
ihren Charakier. eingesetzt und in der Helvetica moglichkeiten zur Verfligung.
Der Slogan ,lohnt sich® wird regular gestaitet.

Einzige Ausnahme ist der Worfel.

MELSUNGEN

lohnt sich

MELSUNGEN
lohnt sich
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Die Geschéaftspapiere

Die Stempel

Der Standard-Briefbogen und die
Visitenkarte sind nach funktionellen
Kriterien aufgebaut. Ein grauer
Streifen im Verlauf nimmt das
Firmenzeichen und die wichtigsten

Informationen auf. Der laufende
Text wird in der Helvetica light und
die Hervorhebungen in der
Helvetica regular ausgearbeitet.

Der Magistrat

der Stadt

Melsungen

Am Markt 1

Frithre

Ansprechparinen’-in

Fon: 0566%/7 06-

=]
2

i
B

66117

Fau:

34212 Meisungen

Visitenkarte
86 x 54 mm

Visitenkarte/Riickseite

MELSUNGEN

lohnt sich

Werbeeindruck

MELSUNGEN
lohnt sich |
-
‘1;:' MELSUNGEN
l I lohnt sich
DIN lang Hille




Briefbogen

Dher Magisirat cler Stack Msisungen: - Fosifact 11 61 - 34204 Msisorgen,

Aokt antelt
Burciwahi
B5561/7 08

Eiensipehiude

Der
Magistrat
der

Stadt
Melsungen

Fauc
C55E1/70 8119
Sadvasse

G561/ 708158
Bau-, Ordrungsamt

E-Mai:
stad-meisungenBtecanel de

Morgag bis Freltag
8.30bis 1200 Uhr

Montag bes Mittwoch
13,00 bis 15.00 Uhr

Donnerstag
1330 bes 1700 Uhr.
idier nach Wensnbanng

Bankdkomien:

Hesissparasss
Schweaim-Eder
oM. 0020041 808
BT 520 521 54

‘olics- und Raiesseribank’
Msisurgen-Gensungen
o.M 3000

BLZ 5208800

Postigira Frarkdurt am Main
WM 207 245-B08
BLZ 50010060




Die Formate

Die Formatreihe
basiert im Wesentlichen
auf dem DIN-System

86 x 54 mm

210 x 105 mm

148 x 105 mm

Wichtig fiir das Erscheinungsbild ist
das Quadrat.

Es bestimmt die Form des Logos
und der vier Marketingfelder.

Aus diesem Grund wird das guadra-
tische Format 210 x 210 mm neben
dem Format DIN A4 210 x 297 mm
eingesetzt. Kleinere Prospekie und
Karten erscheinen in DIN A5

148 x 210 mm und im Lang-DIN-
Format 210 x 105 mm.

Die Visitenkarte wird im Scheck-
kartenformat 86 x 54 mm angelegt.
Fir groBe Werbe- und Informations-
mittel, zum Beispiel Plakate, werden
die Formate DIN A2 420 x 594 mm
und DIN A1 594 x 841 mm ange-
wendet.




210 x 287 mm

210 x 210 mm

148 x 210 mm




Der Satzspiegel Der Satzspiegel ist so berechnet, keiten, besonders viele Fotos

= dafB ein ausgewogenes Verhdltnis von und Grafiken auf einer Seite unter-
Freiflachen zu Textflichen enisteht,  zubringen.
und legt die MaBe von Satzbreiten Dies sollte jedoch nicht als Doktrin
und Abbildungen fest. betrachtet werden — genausc még-
Aus praktikablen Grinden hat sich lich ist es, auch spalteniibergreifend
die Dreispaltigkeit durchgesetzt, Zu gestalten.
bietet sie doch die besten Maglich-

dreispaltiger Aufbau zweispaltiger Aufbau

Der hier
abgedruckte Text ist Blindtext,
das heiBt, er steht nur

Der hier

abgedruckte Text ist Blindtext,
das heil3t, er steht nur

uﬂe.s-lnm-qudmhmﬂemu

leseful und die Tatsacre, 0o a4 sicht wie Seim Sockssty

eberso-
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Drer Fuer abgedciie Tex! ist Bindtem das e, o st o
wecTeinfiches inhafien. Seine Funition st de Hausschit oer
Sl Medsungen vorzafiven,

ansiede Erer Manakrg S sung ond hal wesen Serug 7s
wemeintichen inhalies: Seine Funklion &5, g Hasscte der
S Mebungen voresilhnen.
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achse. Charsioesssars fir e vorSeger-  Texte, Biocioaty und soicter aof Wms-  achse. Charsktenstisch Fir die vorisgen- vesTeSnicaen valen, Seine Funkiion isf, de Haseschrifider i imisbindigen wekcher erlacher 2u lesen it
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amschiinan Wortrenmunges, lormet, Dies i e Schrffamiie Sor Modvofics, e sich durch bason-  wesig 2y Lichern im Schrifbie.
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Der Satzspiegel
o

Alle Verdffentlichungen sollten durch
eine einheitliche, ausgewogene
Anordnung des Schriftbildes gekenn-

eine individuelle asthetische
Gestaltung.
Die FlieBtexte sind so verteilt, daB

zeichnet sein.

Der Kreativitat des Gestalters sollen
hiermit keine Fesseln angelegt wer-
den, denn innerhalb dieser Ordnung
gibt es unzahlige Mdglichkeiten fiir

sie harmonisch zum Bildaufbau
passen. Das Schwergewicht bei
einer Seitengestaltung liegt immer
im unteren Bereich.

Der freibleibende Raum in der Kopf-

dreispaltige Doppelseite

abgedruckie Text it Bindlext., actse. Cn Ao St wieiegen- achie CharskiensSach Sr Je woreges  hat lozmen Bezug o achse. Ch a1 e workegesr-

dars heiBt, er stahi mur Inhaten Sene FuniSon ol Se Haus- g Satrart sind der besonders pinssoe e Satrart giod der besonders ginglige  Inthalien Seine Faridion ict, die Hazs- S Samran sind ir besanders glinsiige
schrif der Siadh Meisungen vomuiliren.  Lesefull undidie Tatsache, dali s niche Lesefisd undidie Tatsacke. dafes mechd  sovwill Ser Sadl Msitungen vorruilhren.  Lesefiof und die Tatsache, da es nicht
(Dies is% cie Schriftiamie der Helvetica,  wis beim Biocksstr zu hidgen. wis bei Biocksatr zehiuSigen, Seine  Dies isl e Scheitfamie der Hebveica,  wie beim Blodksat rubdaSigen. Seine
e $ach donch besonders Gare Schilte  Fisigion ist, die Hassschril der Stadt




leiste ist vorwiegend fiir Uberschrif-
ten, aber auch fir die Plazierung von
Texten, Grafiken und Fotos
vorgesehen, solite jedoch maglichst
keine optischen Schwerpunkte
enthalten.

Als Empfehlung fiir den Schriftgrad

dreispaltige Doppelseite

gilt bei schmalen Spalten 9-10".
Uberschriften 13", bei breiteren
Spalten 12°-14". Uberschriften 20".
Der Durchschul solite individuell
angepalt werden. Die angedeute-
ten GroBfotos sind weiter in kieinere
Formate unterteiloar, sofern dies im
Spaltenraster vollzogen wird.

Aber auch Foto-in-Foto-Gestaltung
ist méglich. Die entsprechenden
Bildunterschriften kénnen, besonders
bei kleineren Abbildungen, direkt
dem Foto zugeordnet werden, bei
gréBeren Formaten ist eine
Plazierung in der Kopfleiste moglich.

Der hser

abgedruckte Tex! ist Blindtext,

das hedit, er sbehi nur
rstsie siner Marcsivgtimsong ond. anstele arer Maspfassag ond
hat keines Baaug 2o verneintichen at kenen Bedog 2o vermeniiches
Infalien, S Famicon ist, die Haus- inhafen. Seine Funition il & Haus-
‘scrit char Stact schrift der Seadt
Dies s e Schrifiamiie cerHebwtca,  Dwes it e Schnitlamdie der Hetveica,
oy 5ic duech besonders kiars Schrille  che sich dunch besordess iare Schvle
suspmchnes, Gt i deer Musteren  asspechmel Gests 5t deser Mustertent
0 Enksdinsigen Faneesay welcher im inksbincigen Fafersatr. weither
‘sinfacher Tu lesen ist afs rechishingige  siniacher nu lesen ist als sechishirdige
‘erstele prer wrdd £ wod
at kenen Bedug Tu veemestichen hat keren Beaog mu vermeinSichen
irfater. See Furicion 2, e Hassr- Infaten. Seine Funition il die Haos-
schrit der Siadt Mefsomgen schrifl ger =sumger
Dees o e SOwrtigiie cerHetvetca.  (Dhes it e Schrftamilie der Hehaeica
e such dunch besondecs iane Schalie  dhe sich durch besondars e Schnie:

Bastetie einer Manuskriptassing - ?
und hat ksinen Bezugou « Does it der der Helvatica,
Dies ist die Hebetca T Fiatersatr, weicher
dig sich furch besonders iare Schnise  einiacher 7ulesen st aly sechasbimdios
musnsichoet Gestrt ist Seser Musenext  enstele einer Manusiripifassung undl
I linkshindigen Flatersatr, weicher Fiatiosinen Bazag ru vermsnticren

‘arsiets erer Matusiotizisunsg und
nat swen Bezug T4 verress-
liche inhsies:. Seine Fankion s, de
Hausschrit der Stam kladsungen
A

Des ist die SchritiamiSe Ser HelveSica,
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Der Titel
[ |

Die Titelgestaltung von Prospekten
und Broschiren pragt deutlich den
Charakter des Erscheinungsbildes.
Je ansprechender ein Titel gestaltet
ist, desto groBer ist auch der Auf-
merksamkeitswert und die Chance,
daB die Broschire aufgeschlagen
und gelesen wird.

Bild und Text stehen in visueller
Korrespondenz.

Das nebenstehende Beispiel zeigt
den groben Aufbau. Es bietet eine
Vielfalt individueller Gestaltungs-
maglichkeiten.

Der Schwerpunkt, der zentrale
Blickfang fur Grafik-, Foto-, oder

Texigestaltung, liegt im unteren
Bereich.

Ein neutraler Untergrund hebt das
Logo besonders hervor.

Die Uberschrift steht linksbiindig,
beginnend ab 20" der Schriftfamilie
Helvetica.

Je weniger Text, umso stilvoller
der Titel.
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Das Plakat

Eindruckplakat

MEFEE

Das Werben in unseren Stadten ist
laut, dynamisch und zeitweise
chaotisch. Plakate missen darauf
reagieren, indem sie einen Ruhepunki
setzen.

Sie gewinnen damit Aufmerksamkeit
und Uberbringen so ihre Botschaft an
die Menschen. Gestaltungen missen
in kurzer Zeit erkennbar sein.

Mit der Gestaltung ,Logo und
Fachwerk-Rathaus”, wurde nicht nur
ein plakatives Symbol geschaffen,
sondern darlber hinaus auch

ein Symbol, das in Melsungen fir die
Tourist-Info steht,

Die Plakatgestaltung unterliegt

den bereits besprochenen Richtlinien
des Gesamterscheinungsbildes.
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Werbeplakat
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